
Realizacja 
Rocznego Planu Działa ń 

informacyjno-promocyjnych
w 2016 r. 

Olsztyn, 16 grudnia 2016 r.

w 2016 r. 



Naszym celem jest:

zachęcenie jak największej liczby potencjalnych 

wnioskodawców do ubiegania się 

o dofinansowanie wysokiej jakości projektów



Cel realizujemy przez:

- maksymalizację zasięgu dotarcia do potencjalnych 
wnioskodawców z informacją o dostępności 
dofinansowania projektów w ramach naborów w 2017 
roku,

- maksymalizację zainteresowania dofinansowaniem 
projektów wśród potencjalnych wnioskodawców,

- maksymalizację ilości i jak najwyŜszą jakość projektów 
składanych w ramach RPO WiM.



Co robimy?

� promujemy fundusze, jakimi dysponuje RPO WiM 
2014–2020, wśród mieszkańców województwa,

� uświadamiamy mieszkańców regionu, kto i na co 
moŜe pozyskać dofinansowanie,

� informujemy o dostępnych naborach (konkursach na � informujemy o dostępnych naborach (konkursach na 
dofinansowanie) za pośrednictwem 
www.rpo.warmia.mazury.pl,

� informujemy o tzw. dobrych praktykach (aktualnie 
realizowanych projektach).



Jesteśmy obecni w:

� dziennikach regionalnych (Gazeta Olsztyńska, Gazeta 
Elbląska),

� prasie o zasięgu powiatowym (20 tygodników 
powiatowych), 

� TVP Olsztyn, � TVP Olsztyn, 
� Radio Olsztyn i Zet Gold,
� Internecie – kampanie banerowe (geotargetowane),  

FB – „Warmia i Mazury – moje miejsce” i kanał na 
YouTube (RPO WiM 2014-2020),

� telewizji internetowej.



Dotąd przeprowadzili śmy
kampanie:



W codziennych działaniach wykorzystujemy
profil na Facebook’u 

„Warmia i Mazury – moje miejsce”

.



4 czerwca 2016 r. przeprowadzili śmy kampani ę:
Rozkr ęcamy Powszechny Optymizm



� zasięg postów promujących imprezę 150 000 osób w ciągu zaledwie 
2 tygodni,

�profil na Facebook’u „Warmia i Mazury – moje miejsce” polubiło w jednym 
tygodniu 8 000 osób,

Rozkr ęcamy Powszechny Optymizm 
w liczbach:

�spot zapraszający na imprezę w ciągu tygodnia został obejrzany przez 
12 000 osób,

� spot zapraszający z udziałem marszałka w ciągu 3 godzin, obejrzało 
na profilu 2 800 osób.



Uczestnicy imprezy mogli:
� wziąć udział w  warsztatach, zawodach i konkursach,
� bezpłatnie korzystać z dmuchańców, ścianki wspinaczkowej, 

strefy wypoczynku,
� uzyskać odpowiedzi na nurtujące ich pytania dot. RPO, 

posłuchać wywiadów z ekspertami.



Obie kampanie w liczbach:

� 23 800 dodatkowych unikalnych uŜytkowników na 
stronie www.rpo.warmia.mazury.pl,

� 334 933 odbiorców naszych postów na FB,� 334 933 odbiorców naszych postów na FB,

� ponad 7 tys. uczestników imprezy w kulminacyjnym 
punkcie.



Nasze działania w liczbach:

� 1 787 955 odsłon na stronie rpo.warmia.mazury.pl ,

� 163 843 unikalnych użytkowników,� 163 843 unikalnych użytkowników,

�miesięcznie odwiedza nas ok. 16 tys osób. 

stan na 29.11.2016 r.



9 czerwca 2016 r. 
zorganizowali śmy

konferencj ę nt wdra Ŝania 
RPO WiM 2014-2020

Uczestnicy – ponad 240 
potencjalnych beneficjentów 

i beneficjentówi beneficjentów



14 listopada 2016 r. zorganizowali śmy
konferencj ę podsumowuj ącą działania EFS

w RPO WiM

Uczestnicy – blisko 200 
potencjalnych beneficjentów 

i beneficjentów

1. Część plenarna z udziałem 
przedstawicieli IOK dot. stopnia 
wdraŜania EFS w  RPO WiMwdraŜania EFS w  RPO WiM
2014 –2020 i plany naborowe na 
2017. 

2. MinireportaŜe-prezentacje 
dobrych praktyk.

3. Panel dyskusyjny z udziałem 
projektodawców.



24 listopada 2016 r. zorganizowali śmy
konferencj ę podsumowuj ącą działania 

EFRRR w RPO WiM

Uczestnicy – blisko 200 potencjalnych beneficjentów 
i beneficjentów

1.  Część plenarna – przedstawiciele DEFRR, WFOŚiGW, WMARR omówili 
stopień wdraŜania RPO WiM 2014–2020 oraz plany konkursowe na 2017.stopień wdraŜania RPO WiM 2014–2020 oraz plany konkursowe na 2017.

2.  Prezentacje dobrych praktyk – wystąpienia przedstawicieli OPEGIEKA 
w Elblągu i Krajowej Agencji Poszanowania Energii.

3. Trzy panele dyskusyjne z udziałem ekspertów z EFRR, WFOŚiGW, 
WMARR. 





1 grudnia 2016 r. zorganizowali śmy
konferencj ę prasow ą 

Uczestnicy –przedstawiciele mediów lokalnych

z udziałem marszałka Gustawa Marka Brzezina:

� podsumowanie dotychczasowych działań w zakresie wdraŜania 
RPO WiM 2014-2020,

� przedstawienie planów na 2017 r.,

� prezentacja Przewodnika multimedialnego po RPO WiM (intuicyjna 
strona internetowa z tzw. prostym językiem).



Przewodnik multimedialny po RPO:

Intuicyjna w obsłudze aplikacja (strona internetowa), 

która za pomocą tzw. prostego j ęzyka (pozbawionego 

urzędniczego Ŝargonu) umoŜliwi wszystkim urzędniczego Ŝargonu) umoŜliwi wszystkim 

zainteresowanym poznanie Programu.



Przewodnik multimedialny po RPO:

www.przewodnikrpo.warmia.mazury.pl



Szkolenia dla beneficjentów 
i potencjalnych beneficjentów

Uczestnicy – 866 osób- potencjalnych beneficjentów 
i beneficjentów

Zakres szkoleń:
�przeciwdziałanie naduŜyciom finansowym,
�partnerstwo publiczno-prywatne,
� prawo budowlane i proces inwestycyjny,� prawo budowlane i proces inwestycyjny,
�ocena oddziaływania na środowisko w procesie inwestycyjnym,
�pomoc publiczna,
� prawo zamówień publicznych Zasady dokonywania zakupów w projektach 
EFS,
�kwalifikowalność wydatków w projektach EFS ,
�zarządzanie finansami Rozliczanie i księgowanie wydatków.



Spotkania informacyjne
dla potencjalnych beneficjentów

Uczestnicy -1135 potencjalnych 
beneficjentów beneficjentów 



Obecnie realizujemy…

�spotkania informacyjne dla potencjalnych beneficjentów,

�kampania w Internecie i prasie. 



Aktualizacja RPD na 2016

21 października 2016 r. Ministerstwo Rozwoju i Finansów 

zaakceptowało aktualizację RPD

Aktualizacja wynikała z:

�objęcia planem instytucji pośredniczących,
�rozpoznania potrzeb potencjalnych beneficjentów i beneficjentów,
�zmiany wytycznych dot. informacji i promocji,
� oszczędności po przetargowych.



PROJEKT

PLANU DZIAŁA Ń
INFORMACYJNYCH I PROMOCYJNYCH

NA 2017 R.



Zadania informacyjno-promocyjne 
w 2017r. będą miały charakter pronaborowy

1. Działania stałe, podejmowane przez cały okres trwania 
kampanii niezależnie od aktualnie ogłaszanych naborów, 
w których pojawia się ogólna treść o naborach ogłaszanych 
w 2017 r.

2. Działania zapowiadające konkretny nabór - zawierające treść 
odnoszącą się do (konkretnego) aktualnie ogłaszanego odnoszącą się do (konkretnego) aktualnie ogłaszanego 
naboru.

3. Działania wspierające potencjalnych beneficjentów 
w przygotowaniu wysokiej jakości wniosków.

4. Działania wspierające beneficjentów w realizacji projektów.



Pod hasłem "Fundusze! Przysta ń – skorzystaj!”, 
z wykorzystaniem spójnej dla wszystkich działa ń 

informacyjno-promocyjnych linii graficznej 
zaplanowali śmy 

� kampanie medialne,
� konferencje,
� śniadania prasowe,
� spotkania informacyjne dla potencjalnych beneficjentów ,
� szkolenia dla beneficjentów i potencjalnych beneficjentów ,� szkolenia dla beneficjentów i potencjalnych beneficjentów ,
� Dni Otwarte Funduszy Europejskich,
� drugą edycję 2 - dniowej kampanii Rozkręcamy Powszechny Optymizm

(Ełk, czerwiec 2017 r.),
� badania regionalnych mediów.



Trudności z jakimi się zmagamy…

� kumulacja naborów,

� brak możliwości udzielenia indywidualnego wsparcia 

adresatom RPO,

� konieczność wspierania MRiF w realizacji ministerialnych 

zadań,

� ingerencja MRiF w promocję RPO WiM.



Dziękuję za uwagę

Radosław Zawadzki


